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Annotatsiya. Ushbu magolada kitob savdosi sohasidagi loyihalarning ijtimoiy
va iqtisodiy samaradorligini baholash mezonlari xalgaro tajriba asosida tahlil gilinadi.
Rivojlangan davlatlardagi kitob bozori infratuzilmasi, elektron savdo platformalari,
axborot-kommunikatsiya texnologiyalarining joriy etilishi natijasida erishilgan
yutuglar va ularning ijtimoiy ta’siri o‘rganiladi. Shuningdek, O‘zbekiston sharoitida bu

tajribalarni tatbiq etish yo‘nalishlari muhokama gilinadi.

Kalit so‘zlar: kitob savdosi, igtisodiy samaradorlik, ijtimoiy ta’sir, ragamli

nashriyot, xalgaro tajriba, elektron savdo platformasi.

Abstract. This article analyzes the criteria for assessing the social and
economic efficiency of projects in the field of book trade based on international
experience. The achievements achieved as a result of the introduction of book market
infrastructure, electronic trading platforms, information and communication
technologies in developed countries and their social impact are studied. Also, the
directions of implementing these experiences in the conditions of Uzbekistan are
discussed.

Keywords: book trade, economic efficiency, social impact, digital publishing,

international experience, electronic trading platform.
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Kirish

Kitob savdosi nafagat igtisodiy faoliyat turi, balki ijtimoiy taragqgiyotning
muhim ko‘rsatkichlaridan biridir. Zamonaviy axborot texnologiyalari asosida tashkil
etilgan Kitob savdosi tizimlari ko‘plab rivojlangan mamlakatlarda nafagat foyda
keltiruvchi soha, balki aholining bilim darajasini oshiruvchi vosita sifatida garalmoqda.
Shu nuqgtayi nazardan, ushbu maqola xalgaro tajriba asosida Kkitob savdosi

loyihalarining igtisodiy va ijtimoiy samaradorligini tahlil gilishga garatilgan.

1. Kitob savdosi loyihalarining igtisodiy samaradorligi: xalgaro yondashuvlar

1.1. AQSh va Yevropa tajribasi

AQShda kitob bozori 2022-yilda 28 milliard AQSH dollaridan ortiq hajmga ega
bo‘ldi (Statista, 2023). Savdo hajmining 35% dan ortig‘i elektron platformalar
(Amazon, Barnes & Noble) orgali amalga oshiriladi. Iqtisodiy samaradorlikni

oshirishda quyidagi omillar muhim rol o‘ynagan:

«Ragamli marketing va algoritmik tavsiyalar tizimi;

«Mahalliy va xalgaro yetkazib berish logistikasi optimallashtirilgan
tarmog‘i;

«Kitoblar uchun vyillik abonement xizmatlari (Kindle Unlimited,
Audible).

Yevropa davlatlarida, aynigsa Germaniya va Frantsiyada, mustaqil nashriyotlar
va mahalliy do‘konlar subsidiyalar orgali qo‘llab-quvvatlanadi. Germaniyada “Book
Price Maintenance Law” Kitob narxlarining bargarorligini saglash orgali mustahkam

bozor muhitini yaratgan.
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1.2. Osiyo davlatlari: Yaponiya va Janubiy Koreya

Yaponiyada ragamli nashrlar umumiy kitob bozori hajmining 25% ini tashkil
etadi. Kitob savdosidan tushgan daromadlar doimiy ravishda maktab kutubxonalarini
rivojlantirishga yo‘naltiriladi. Janubiy Koreyada esa kitob savdosi bilan bog‘liq

startaplar (Bookk, Ridibooks) davlat tomonidan grant asosida qo‘llab-quvvatlanadi.

2. ljtimoly samaradorlik ko‘rsatkichlari: xalgaro mezonlar
2.1. Kitob savdosi va ijtimoiy kapital

Rivojlangan mamlakatlarda kitob savdosining ijtimoiy samaradorligi quyidagilar

orgali o‘lchanadi:

«O‘quvchilarning faolligi (har bir 1000 kishiga to‘g‘ri keladigan kitob
iste’moli);

«O‘quvchilar va mualliflar o‘rtasidagi mulogot platformalari
mavjudligi (masalan, Goodreads);

« Mahalliy tillarda nashr etilgan kitoblar soni va diversifikatsiyasi;

«Kam ta’minlangan qgatlamlar uchun bepul yoki arzon kitoblar
dasturi (UK — World Book Night, Canada — First Book Project).

2.2. Madaniy diversifikatsiya va adabiy integratsiya

Kanada, Norvegiya va Shvetsiyada kitob savdosi orgali madaniy diversifikatsiya
go‘llab-quvvatlanadi. Imtiyozli soliq stavkalari, grantlar va davlat buyurtmalari orgali

turli millat va tillarda kitoblar nashr gilinadi. Bu orgali ijtimoiy integratsiya kuchayadi.
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3. O‘zbekiston uchun tavsiyalar

O‘zbekiston sharoitida xalgaro tajriba asosida quyidagi chora-tadbirlar taklif

gilinadi:

1. Elektron savde platformalarini rivojlantirish: Yagona onlayn
Kitob do‘koni ekotizimini yaratish (masalan, “Kitob.uz Market™);

2. Mabhalliy nashriyotlarni subsidiyalash: Yangi mualliflarni
go‘llab-quvvatlash orgali adabiy mahsulotlar ko‘lamini kengaytirish;

3. O¢‘quvchilar madaniyatini oshirish bo‘yicha dasturlar:
O‘quvchilarga yo‘naltirilgan festival, tanlov, kitob klublarini yo‘lga qo‘yish;

4, Ragamli abonement xizmatlari yaratish: Yillik obuna asosida

audio va elektron kitoblarni tagdim etuvchi platformalarni ishga tushirish.

Xulosa

Kitob savdosi sohasidagi loyihalarning igtisodiy va ijtimoiy samaradorligini

xalgaro mezonlar asosida baholash, O°zbekiston uchun samarali strategiyalarni ishlab

chigishda muhim vosita bo‘la oladi. Zamonaviy texnologiyalar, davlat ko‘magida

subsidiya va grant tizimlarining yo‘lga go‘yilishi ushbu sohada igtisodiy o‘sish va

Ijtimoly integratsiyani ta’minlashi mumkin.
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